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PROIECT
JUDETUL SIBIU

Vizat,
Sectetfan General
L Dorin Uie Nistor
HOTARAREANR. ...............

privind aprobarea plétii cotizatiei lunare catre Asociatia Judetedpa
de Turism Sibiu pentru anul 2026 '

Consiliul Local al Municipiului Sibiu intrunit in sedinta ordinara din data de ....... 20286,
Analizand:

-referatul de aprobare nr.35924/2026 privind oportunitatea promovaérii Proiectului de
hotérare pentru aprobarea platii cotizatiei lunare ce revine Municipiului Sibiu, in calitate
de membru fondator, catre Asociatia Judeteand de Turism Sibiu, pentru anul 20286,
intocmit de initiator primar Astrid Cora Fodor,

-raportul de specialitate nr. 35872/2026 prin care Serviciul Culturd, Sport si Turism
propune aprobarea platii cotizatiei lunare catre Asociatia Judeteana de Turism Sibiu
pentru anul 2026,

Avand Tn vedere:

- HCL nr. 274/28.07.2005 prin care s-a aprobat participarea Consiliului Local al
Municipiului Sibiu in calitate de membru fondator in cadrul Asociatiei Judetene de
Turism Sibiu, modificata prin HCL nr. 238/2012,

- HCL nr. 311/29.09.2005 privind insusirea de catre Consiliul Local Sibiu a Actului
Constitutiv si a Statutului Asociatiei Judetene de Turism Sibiu,

- HCL nr. 14/27.01.2017 prin care Consiliul Local al Municipiului Sibiu isi exprima
acordul de principiu pentru modificarea si actualizarea actelor constitutive ale
Asociatiei Judetene de Turism Sibiu,

- Raportul privind executia bugetara aferenta cotizatiei municipiului Sibiu la Asociatia
Judeteana de turism pentru anul 2025, inregistrat cu nr. 27640/08.04.2026,

- Raportul de activitate al asociatiei pentru anul 2025, inregistrat la Priméaria Sibiu prin
adresa 27640/08.04.2026, anexat documentatiei,

- Hotararea Adunarii Generale a Asociatiei Judetene de Turism Sibiu
nr.140/23.04.2026, privind cuantumul cotizatiilor membrilor, inregistrats la Priméria
Sibiu cu nr. 35804/11.05.2026,

- Planul de actiuni pentru anul 2026 al asociatiei, nregistrat la Primaria Sibiu tot prin
adresa 35804/11.05.2026, anexat documentatiei,

In temeiul prevederilor art.129 alin.2 lit.b) si e), art.4 lit.a), art.136 alin.1 si 8, art.196 alin.1

lit. a) si ale art.243 alin.1 lit.a) din O.U.G. nr. 57/2019 privind Codul Administrativ,

HOTARASTE:

Art.1. Se aproba plata cotizatiei lunare in cuantum de 15.000 lei/luna pentru anul 2026 ce

revine Municipiului Sibiu Tn calitate de membru fondator, cétre Asociatia Judeteana de Turism
Sibiu, pentru activitati de dezvoltare sustenabila si promovare a destinatiei turistice Sibiu.

Art.2. Serviciul Cultura, Sport si Turism si Directia Economicé vor asigura executarea

prevederilor prezentei hotarari.

Adoptata in Sibiu la data de ........... 2026.
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PRIMARIA Piata Mici Nr.2s, 550182 Sibiu, Roménia Tl._j\/
MUNICIPIULUI tel. 004-0269-506505, carmen.chis@sibiu.ro, www.sibiu.ro AUSTRIA

CERTIFIED

Facebook: Primdria Municipiului Sibiu, Sibiu City A
SIBIU P e

SERVICIUL CULTURA, SPORT SI TURISM

NR. 35872/11.05.2026

Raport de specialitate

privind aprobarea platii cotizatiei lunare ciitre Asociatia Judeteand de Turism Sibiu

pentru anul 2026

In indeplinirea obligatiilor asumate prin Statutul care prevede cd membrii asociatiei vor contribui

la functionarea acesteia prin plata unei cotizatii anuale, apreciem cd Municipiului Sibiu 1i revine

obligatia de a achita cotizatia de membru al A.J.T.S. pentru anul 2025,

Avand in vedere :

HCL nr. 274/28.07.2005 prin care s-a aprobat participarea Consiliului Local al
Municipiului Sibiu in calitate de membru fondator in cadrul Asociatiei Judetene de
Turism Sibiu, modificata prin HCL nr. 238/2012,

HCL nr. 311/29.09.2005 privind insusirea de catre Consiliul Local Sibiu a Actului
Constitutiv si a Statutului Asociatiei Judetene de Turism Sibiu,

HCL nr. 14/27.01.2017 prin care Consiliul Local al Municipiului Sibiu isi exprima
acordul de principiu pentru modificarea si actualizarea actelor constitutive ale
Asociatiei Judetene de Turism Sibiu.

Raportul privind executia bugetara aferenta cotizatiei municipiului Sibiu la Asociatia
Judeteand de turism pentru anul 2025, inregistrat cu nr. 27640/08.04.2026

Raportul de activitate pentru anul 2025, Inregistrat la Priméria Sibiu prin adresa
27640/08.04.2026, anexat la prezentul raport.

Hotdrdrea Adundrii  Generale a Asociatiei Judetene de Turism  Sibiu,
nr.140/23.04.2026, privind cuantumul cotizatiilor membrilor, inregistratd la Primaria
Sibiu cu nr. 35804/11.05.2026, anexata.

Planul de actiuni pentru anul 2026, inregistrat la Priméaria Sibiu tot prin adresa

35804/11.05.2026, anexat la prezentul raport.



- In conformitate cu art.129 alin.2 lit.b) si €), ale art. 136 alin 1 si 8, art. 196 alin.1 lit. a)
si art. 243 alin 1 lit. a) din O.U.G. nr. 57/2019 privind Codul Administrativ,

Propunem:

1. Aprobarea platii cotizatiei lunare ce revine Municipiului Sibiu, in calitate de membru
fondator, cédtre Asociatia Judeteand de Turism Sibiu, pentru anul 2026, in cuantum de
15.000 lei/luni, pentru activititi de dezvoltare sustenabild si promovare a destinatiei

turistice Sibiu.

Subsemnatii semnatari ai prezentului raport de specialitate certificim in privinta realitatii,
valabilitatii si legalitatii datelor nscrise in confinutul acestuia. Documentatia poate fi

promovata spre analizi si dezbatere in sedinta Consiliului Local.

Hotérarea Consiliului Local se va comunica: Serviciului Culturd, Sport si Turism, Directiei

Economice si Serviciului Juridic — Contencios si Registru Agricol.

DIRECTOR ECONOMIC
Dorian IOEI}/Déncéne;-

DIRECTOR EXECUTIV DIRECTIA SEF SERVICIU CULTURA,
JURIDIGA SPORT si TURISM
Andreea Patachi  J)f Carmen¢ is



Mo 358041105202

Str, Konrad Haas, nr. 14, Sibiu

office@sibiu-turism.ro

m S I B I U www.sibiu-turism.ro

# Visit Sibiu County

ASOCIATIA JUDETEANA DE TURISM SIBIU

Nr.140/23.04.2026

HOTARAREA ADUNARII GENERALE

A ASOCIATIEI JUDETENE DE TURISM SIBIU

CIF: 18076303
Cont: RO3IBTRLRONCRT0344501001

Avand in vedere prevederile art. 14 (4) din Statut cu privire la competentele Adunérii Generale, Adunarea General4 a
membirilor legal intrunité in data de 23.04.2026 in format hibrid.

HOTARASTE

Art. 1. Se aproba primirea in cadrul Asociatiei Judetene de Turism Sibiu (OMD judetean) a urmatoarelor unit&ti

administrativ-teritoriale care dobandesc calitatea de membri asociati:

Crasul Télmaciu
Comuna Arpasu de Jos
Comuna Micésasa
Comuna Turnu Rosu

Comuna Racovita

Art. 2 Se aprob# modificarea corespunzatoare a Statutului Asociatiei, urmand sa fie trecuti $i noii membri.

Art. 3 Se aproba cuantumul cotizatiilor membrilor pentru dezvoltarea sustenabild si marketingul destinatiei turistice

Sibiu

Nr.

Thcepand cu anul 2026:

Tipologia membrilor

Judetul Sibiu
Municipiul Sibiu
Orase si municipii
Comune

ONG-uri de dezvoltare si persoane fizice
fara activitate comerciala in turism

Asociatii profesionale, unitéti de invatamant
Operatori economici

Structuri regionale /nationale

Cuantum Program
leif an
ANII
DRUMETIEI

300.000 lei = 600,000 lei
180.000 lei

7.000 lei

3.000 lei

300 lei

2.000 lei

1.000 lei

5.000 lei

Program ,PROMOVAREA
DESTINATIEI TURISTICE
SIBIU PE PIETE CHEIE
INTERNATIONALE"

1,000,000 lei

1,000,000 lei
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SIBIU

See you in Transyhvania!

Magura Cisnadiei(c)Vlad lonescu
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Directii de lucru:

I PLANIFICARE, DEZVOLTARE STRATEGICA Sl
COOPERARE

L. SIBIU GOES GREEN

A. Programul ANII DRUMETIEI

B. Transformarea sustenabila a destinatiei si IMM-urilor
(tranzitia ecologic, digitalg, inovatie si rezilient)

. EDUCATIE SI COMPETENTE

V. MARKETING

V. OBSERVATOR TURISTIC

Plan de lucru 2026 = 2



l.Planificare strategica, cooperare si
parteneriate pentru cresterea impactului
pozitiv al turismului in Destinatia Sibiu.

Planul de lucru pentru anul 2026 integreaza viziunea de dezvoltare durabilé a
Destinatiei Sibiu, in care turismul contribuie la consolidarea reputatiei, la
protejarea si valorificarea responsabild a patrimoniului, la starea de bine si la
prosperitatea comunitatilor locale si a mediului de afaceri.

Activitatile propuse se bazeaza pe angajamentul de a ghida dezvoltarea unui
turism performant, de calitate, creativ si regenerativ, mentinadnd un echilibru
coerent intre cei patru piloni ai sustenabilitatic (1} management, (2)
componenta socio-economic3, (3) componenta culturald si (4)
sustenabilitatea mediului.

Actiunile Asociatiei sprijind implementarea politicilor judetene, inclusiv
Strategia 2030, precum si politicile locale de dezvoltare si viziunile de
dezvoltare durabild ale zonelor rurale si montane.

Directiile de interventie sunt aliniate cu politicile nationale relevante, in special
Strategia Nationald a Romaniei pentru Dezvoltarea Turismului 2035, Strategia
nationald de dezvoltare a ecoturismului, Strategia pentru dezvoltarea
turismului balnear, Conventia Carpatic3, Strategia nationald privind adaptarea
la schimbarile climatice.

Directiile de lucru sustin, de asemenea, angajamentele europene asumate prin
Agenda pentru Turism 2030 si prin Calea de tranzitie pentru turism si urmaresc
sé contribuie la atingerea Obiectivelor de Dezvoltare Durabild. Calea de
tranzitie pentru turism ghideaza de altfel directiile de lucruin cadrul proiectului
Smart Tour.

Sub umbrela retelei Europene pentru Turism Cultural Sustenabil, ne implicdm
in demersul Comisiei Europene de elaborare a noii viziuni de dezvoltare a
turismului european sustenabil (EU Sustainable Tourism Strategy 2030).

17 FE‘.KWJHH?CI!\E

Obiectivul de Dezvoltare @

Durabili la care contribuim

Strategia de dezvoltare si de marketing Visit Sibiu County-Planul
de actiune pentru turism sustenabil vor fi actualizate treptat cu sectiuni
noi, prin proiectele de cooperare european si printr-o atentie acordata
strategiilor locale in curs de dezvoltare:

s Turism lent (proiect CJS, Slow Down), 2024-2026

s Strategia de marketing a Municipiului Sibiu (2026)

= Strategia de dezvoltare turisticd a comunei Biertan (2026)
» Destinatie gastronomics, EnoGastroDEST (2025-2029)

= Destinatie inteligentd, Smart Tour (2025-2029)

Destinatia Sibiu, reper european
in turism sustenabil
ecoturism ¢ cultural ¢ gastronomic




Guvernanta

Creatain 2005, la initiativa Consiliului Judetean Sibiu si a Primariei Municipiului
Sibiu, AJTS functioneazé ca platform3 de conectare a sectoarelor publice si
private din turism si domenii cu impact asupra destinatiei si turismului..

in timp, asociatia si-a consolidat rolul de facilitator al cooperarii teritoriale,
dezvoltand procese participative, implicare pe mai multe niveluri si abordéri
trans disciplinare, adaptate nevoilor comunitatii si industriei, atat pentru
animare locald, cat si pentru programe de formare, leadership turistic
(programe strategice precum Sibiu. Capitala Culturald Europeana 2007, Sibiu.
Regiune Gastronomicd Europeand 2019, Anii Drumetiei); dezvoltarea de
itinerarii, produse si experiente inovatoare si sustenabile, promovare si
monitorizare.

Misiunea AJTS a evoluat in functie de mandatul primit de la membrii nostri
publici si de resursele disponibile, iar modelul de guvernantd s-a ajustat
constant la dinamica teritoriului si a ecosistemului turistic din destinatie, la
motivatii de calatorie.

Formula parteneriatului AJTS:
. 13 membri publici, 14 membri privati
. Consiliul Director este alc&tuit din reprezentantii a 5 autoritati
publice si 4 reprezentanti ai mediului privat.

AJTS este membru n organizatii europene si nationale si detine functii active
n conducerea:

¢ Asociatia Colinele Transilvaniei, secretar

e  Alianta pentru Turism, presedinte

¢  European Cultural Tourism Network, presedinte

Rezultate asteptate:
> Finalizarea procedurii de recunoastere a AJTS ca OMD de nivel
judetean
> Suport pentru membri in accesarea programelor de finantare
dezvoltate de Ministerul de resort, in functie de aria de competente necesare.
> intarirea colaborarii intersectoriale si elaborarea dosarului pentru
obtinerea statutului de destinatie ecoturistica.
= Extinderea parteneriatului prin implicarea administratiilor destinatiilor
locale din judet si a structurilor turistice organizate.
° Facilitarea schimburilor de experiente si bune practici in
interiorul destinatiei, la nivel national, si prin proiectele de cooperare
europeand Interreg Europe pentru a inspira politici si investitii.
® Mutualizarea resurselor pentru un marketing mai performant pe
piata interna si top 5 piete externe.

. Parteneriate si solutii pentru managementul teritoriilor de
excelenta:
o Marginimea Sibiului

o Tara Oltului
o Zone montane: Paltinis, Transfagarasan-Balea Lac
o  Statiuni balneare: Bazna, Ocna Sibiului

+ taxa de turism pentru
+ Dezvoltarea si imbunatatirea infrastructurii de vizitare
+ Digitalizarea si promovarea ofertei
+  Protejarea si punerea in valoare a patrimoniului natural gi
cultural
+ Sustinerea ecosistemului de afaceri in transformarea
sustenabild si digitald
Implicarea comunitatilor locale
Competente
+ Monitorizarea activitatii turistice si a satisfactiei vizitatorilor

L

+

+

Administrativ si echipa Visit Sibiu County

> Recrutare: responsabil tehnic ,Sibiu. Destinatie inteligenta”
(digitalizare) , Product manager ,Sibiu. Destinatie Gastronomica" si
marketing manager.

> Sediu

Plan de lucru 2026 « 4



DESTINATIA JUDETUL SIBIU

DX

JUDETUL
SIBIU

Consiliul
Judetean

Strategii

Proiecte
Urbanism

Dezvoltare
durabila

Buget

Institutii
subordonate

Culturale
Salvamont
Aeroport

% AJTS: 21 de ani de parteneriat public-privat
pentru managementul si marketingul destinatiei Sibiu

Sistem de Destinatii locale

=L

zone etnografice \

PALTINIS

MARGINIMEA SIBIULUI

TARA OLTULUI

BAZNA

VALEA HARTIBACIULUI SI

VALEA TARNAVELOR, parte
din COLINELE
TRANSILVANIEI

AVRIG-VALEA AVRIGULUI

TRANSFAGARASAN-BALEA LAC

Membri AJTS din ecosistemul turistic:
EDUCATIE: Universitatea ,Lucian Blaga”

AFACERI: Muzeul ASTRA, Sibiu Guides, Paltinis Arena,
Bassen Pension.

ONG-URI DE DEZVOLTARE: GAL Podisul Mediasului,
Mioritics, SKV Sibiu, APIVS.

VANZARE: tur operatori: Sibiu Reisen, Siebenbtrgen
Reisen, Inter Pares, Reky Travel

RETELE TEMATICE
o Sibiu Food Lab
o Transform Sibiu (laborator de cooperare,

inovatie i actiune pentru sustenabilitate;
mostenire ETGG si LookUP, Smart Tour)

s} Retea de ecoturism Colinele
Transilvaniei
o Clubul hotelierilor

Plan de lucru 2026 ¢ 5




4 DESTINATII LOCALE iN
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10 km.

PARTENERIAT JUDETEAN

PLANUL L aga

BTOR ~ A E
RESURSE TURISTICE
Legonda specifica

a umitatior admi fiw-teritoriale dupd
punctajul total al rezuesel of turiatice
1 | Sraenin-24;

| Medw 1.0~ -2.9
D Mere 26.2-249)
B roore e (- 2500

UAT-uriin parteneriat
judetean

Legenda generala
s Lta i nulan paejear
Lmla panacetar s o

Lty UATS
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Harta preluatd din Planul de amenajare a teritoriului judetean Sibiu
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Cooperare nationala

AJTS este membru fondator si vicepresedinte al Federatiei

‘_q—l‘

= = Ly Asociatiilor de Promovare Turistica din Romania (FAPT), o

mp I platformd de cooperare cu organizatii de management

judetene si locale.

FAPT este membru in grupurile de lucru initiate de Ministerul de

s > .
OMantR resort.
pentru Turism (AP' )

APT
APT reprezintd asocierea OPTBR, ANAT, FIHR, Open

Alianta Pentru Turism Knowledge, APT Prahova si AJTS.

AJTS este membru fondator al Asociatiei Alianta

OPTBR-dezvoltarea turismului balnear
FIHR- Federatia Industriei Hoteliere din Romania,
ANAT-Asociatia Nationalé a Agentiilor de Turism

> Iintérirea colabor#rii cu destinatii judetene si locale din imediata proximitate
(Brasov, Mures, Covasna, Harghita, Alba, Hunedoara)
> Parteneriat Intérit cu Asociatia de Incoming Romania pentru diversificarea si

dezvoltarea de programe turistice pe teritoriul Destinatiei Sibiu .

Asociatia de ecoturism din Romania

Descoperu N ) . L
CO ~N- p I WL? p TQ Coord?nator tehnlf: Ial Retelei Destinatiilor de
. b LB L L ecoturism din Romania.
° Colinele Transilvaniei
° Destinatia ecoturistica si Geoparcul Tara Hategului
. P&durea Craiului
. Eco Maramures
. Tara Dornelor
. Tinutul Zimbrului

Cooperare europeana

Reteaua Europeana pentru Turism Cultural (ECTN)
AJTS asigurd presedintia ECTN 2025-20286.

Anual, ECTN organizeaz4 in parteneriat cu cele mai importante organizatii europene din
turism cultural, European Travel Commission/Visit Europe, Europa Nostra, NECSTouR, cu
sprijinul Creative Tourism Network, Europeana Foundation, ENAT (European Network for
Accessible Tourism):

Conferinta pentru turism cultural in Europa si
Premiile de excelenta in turism cultural, 24 septembrie 2026, Skiathos

Premiile sunt acordate pentru realizérile semnificative ale destinatiilor si siturilor
culturale in cadrul a sase categorii distincte:

1 Rezilienta in turismul cultural durabil.

2 Experiente de turism cultural creativ si co-create.

3. Destinatii inteligente si digitalizarea.

4, Produse de turism tematic transnational, inclusiv Rute culturale
europene si reteaua Marca patrimoniului european, initiative turistice
transfrontaliere si multi-destinatie, care implica cel putin 2 tari.

5. Turism cultural activ, lent si accesibil.

6. Turism regenerativ si sinergii cu patrimoniul cultural.

Termen pentru depunerea aplicatiilor: 15 mai 2026
Link platforma pentru inregistrare aplicatii i prezentari:

ECTN este membru in organizatii §i aliante internationale:

e Organizatia Mondiald a Turismului, UN WTO si The Glasgow Declaration on Climate
Action in Tourism /Declaratia de la Glasgow privind actiunile climatice Tn turism

si sustine

e European Heritage Alliance coordonat de Europa Nostra,

e GSTC (Consiliul Global pentru Turism Durabil),
e Manifestul european al turismului pentru crestere economica si ocuparea fortei de
munca European Tourism Manifesto for Growth and Jobs, coordonat de European Travel

Commission.

e Active Tourism Coalition initiatd de European Cyclists’ Federation, unitate de
management pentru EuroVelo.

Plan de lucru 2026 7



Programul Interreg Europe sustine proiecte de
cooperare interregionald prin care regiuni ale
Europei lucreazd impreund pe o problemd de
politicd comuna, valorificdnd experienta dobandits
in regiunile participante. Prin schimburi de
experientd si bune practici, testdnd abordari
inovatoare, regiunile participante lucreaza impreuna
pentru a identifica noi solutii la provocérile lor
teritoriale §i pentru a integra aceste solutii in
politicile lor de dezvoltare si in practicile actorilor

Sibiu. Destinatie
inteligenta

Co-funded by
the European Union

diterreg
Euirope

4 Teme prioritare structureaza schimburile de experiente privind politici

publice si activitati Tn cadrul proiectului Smart Tour:

CNG

Sustenabilitate Inovatie Digitalizare Accesibilitate

N

> Ateliere de lucru dedicate Datelor si observatoarelor turistice,
aprilie si mai, Sibiu si Cétes d’Armor, Franta

TPT Tema 3: Imbunitatirea statisticilor si indicatorilor pentru turism.
- Modele si mecanisme de management al destinatiilor bazate pe date.
- Servicii turistice inovatoare folosind tehnologii avansate si
patrimoniu cultural digitalizat.
TPT Tema 15: R&l pentru instrumente si servicii digitale Tn turism.
- Revizuirea regulilor armonizate de colectare a datelor privind
statisticile turistice pentru a include elemente privind sustenabilitatea
economica, sociald si de mediu.
- Includerea indicatorilor cheie de sustenabilitate la nivel de destinatie
n cadrul armonizat al colectérii datelor turistice.

> Atelier de lucru interregional in regiunea Lacului Balaton, Ungaria
si la Sibiu pentru Grupul actorilor locali

TPT Tema 2: Sprijin de reglementare si cadru pentru a facilita planificarea

calatoriilor multimodale si vanzarea biletelor prin servicii digitale.

TPT Tema: 26: Servicii turistice pentru vizitatori si rezidenti deopotriva.

- Diversificarea si dezvoltarea serviciilor turistice astfel incat sa aduca
beneficii atat locuitorilor, cat si vizitatorilor, luand in considerare diferite tipuri
de clienti, cum ar fi familii sau individuali, sau persoane cu nevoi speciale.

Plan de lucru 2026 « 8



> Expertiza externa: Analiza teritorial3, transfer si adaptare a bunelor
practici in domeniul digitalizarii si consolidarea competentelor in procesul de
tranzitie catre modelul Destinatiei Turistice Inteligente.

> Schimburi de personal in functie de evolutia proiectului.

Rezultate:
= 1laborator de inovatie si sustenabilitate
o 2 schimburi de experiente ale Grupului de lucru regional
= 2 schimburi de experiente interregionale privind observatoarele
turistice si accesibilitatea destinatiilor turistice
= 1raport preliminar privind starea de fapt
= Tresponsabil cu transformarea digital&
= 2 rapoarte de progres (mai si noiembrie)

Sinergii:
= Tnnoirea platformei digitale Visit Sibiu County (corelat cu proiect
CJs)

= Lectii si bune practici integrate in Laboratorul de experiente siin
Planul de comunicare
= Proiect pilot cu INS

®

\  Grup de lucru local

®-®

Consiliul Judetean Sibiu,
Municipiul Sibiu,

Orasul Cisnadie,

Orasul Saliste,

Orasul Avrig

CIT-uri,

Sibiu Guides,

Sibiu IT Cluster,

Muzeul ASTRA
Asociatia. Colinele Transilvaniei
GAL-uri

QK Q @ O

O 0O 0 O 0 O

+ actori locali relevanti in functie de tema

Accesibilitate la Maratonul International Sibiu (¢)Calin Covaci

2

destinatii

o]

G O 0 0

Heraklion, Grecia

Europeana 2026

» Creta este Regiune Gastronomica
% %

-3

Cétes d'Armor Destination, Franta
Experience Bremerhaven, Germania
Visit Pafos, Cipru

Lake Balaton, Ungaria

Visit Sibiu County, Romania
Jesolo/Veneto Region, ltalia
lvano-Frankivsk, Ucraina

Tuzla, Bosnia si Hertegovina

Plan de lucru 2026 « 9



Activitati:

3

Sibiu. Destinatie

# Sibiu Food Lab: laborator participativ local pentru stabilirea de

gastrono mica produse culinare emblematice, ture culinare si experiente curatoriate.
& Atelier interregional Pécs, Ungaria cu tema: viticultura si turism
%‘3‘ vinicol, 11-12 martie.
2ILEiTEs ot gt LR _SIBIU # Atelier interregional Sibiu, tema: pastrarea si promovarea

Euiope
EUROPEAN REGION

OF CASTRONOMY patrimoniului culinar, 16-17 septembrie.
EnoGastroDEST AWARDED 2019 ’ : -

# Expertizé externa: Analiza teritoriald pentru dezvoltarea turismului
gastronomic experiential, cu accent pe conservarea patrimoniului eno-
culinar.

# |dentificarea de bune practici pentru platforma de cooperare
europeana.

# Schimburi de personal in functie de evolutia proiectului.

EnoGastroDEST aduce impreund destinatii si
organizatii din Europa preocupate de modul in
care patrimoniul culinar si viticultura contribuie
la viitorul sustenabil si la atractivitatea
destinatiilor turistice prin turism gastronomic

Rezultate asteptate:

\ experiential. * 18Sibiu Food Lab, laborator participativ pentru inovatie in turism gastronomic
@ 1raport preliminar privind starea de fapt
@ Cel putin un produs culinar asumat de reteaua de parteneri

«  Visit West Macedonia, Grecia @ Cel putin 2 programe culinare curatoriate si promovate
e Experience Bremerhaven, Germania e 1eveniment public pentru anuntarea produselor si programelor
e Visit Pafos, Cipru & 2 schimburi de experiente interregionale privind protejarea si punereain
+ Granada, Spania valoare a patrimoniului culinar prin turism (Pecs si Sibiu)
* Ave, Portugalia e 21ntalniri ale Grupului de lucru regional
« Pécs-Baranya, Ungaria
® 1Manager de produs
= Bourgogne-Franche-Comté, Franta - .
« Herfegovine-Neretvs, Bosnis §i Herzegovine e 2 rapoarte de progres (mai si noiembrie)
* ANTRIM, Republica Moldova
+  Iter Vitis (Itinerarul Cultural European al Vinului), Italia Sinergii:
/® Grup de lucru local ¢ Agenda evenimentelor culinare cofinantare sau organizate de

membri
» Muzeul ASTRA: PGL-uri custozi de traditii creative
» Stagiu de practica a studentei de la Universitatea Politehnica din

@ @ + actori locali relevanti in functie de tema

Consiliul Judetean Sibiu, Comuna Valea Viilor, Viana do Castelo, si contributie la identificarea de produse emblematice
Orasul Séli§te, Comuna Cartisoara ¢ Platforma European Region of Gastronomy

Orasul Avrig, Universitatea ,Lucian Blag', ¢ Reteaua UNESCO Creative Cities-tematica gastronomica

Comuna Bazna, My Transylvania,

Comuna Gura Raului, Asociatia Romana pentru Mancare,

Comuna Biertan, As. Colinele Transilvaniei.
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ll. Sibiu Goes Green
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Programul Anii Drumetiei

Program finantat de Consiliul Judetean Sibiu

Consiliul ) ] )

Judetean pentrudezvoltarea ecoturismului, sustinerea

Sibiu sanatatii si a starii de bine a localnicilor.
Prioritati 2026

I.Campanie de promovare pentru cresterea numarului de drumeti si
cresterea veniturilor pentru comunitatea turismului din judetul Sibiu
(hoteluri, pensiuni, restaurante, ghizi, producatori si mestesugari locali).

e Campanii de promovare in mass media locald, nationald si
international3.

e Comunicare online si influencer marketing.

e  Campanii digitale (Google Ads, Facebook Ads, YouTube Ads).

*  Promovare indoor si outdoor.

e  Realizare si distribuire de materiale promotionale

e  Promovare la evenimente.

e  Continut foto si video.

Il.Investitii in digitalizare

Dezvoltarea si actualizarea

e  site-ului www.aniidrumetiei.ro
e  aplicatiei ,Anii drumetiei’

lll.Aventura cu clasa
Programul ,Aventura cu clasa” se desfédsoara in parteneriat cu Inspectoratul
Scolar Judetean Sibiu si are ca scop principal educarea elevilor din scolile
judetului Sibiu In ceea ce priveste petrecerea timpului in naturd, precum si
protejarea mediului inconjurator.
Programul acopera costurile cu ghizii de turism si fotografii insotitori.
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} Colinele lnkspeis A iz
=27 Transilvaniei ECO-ROMANIA  Wmirers

Colinele Transilvaniei

Destinatia ecoturistica certificata

www.colinele-transilvaniei.ro

Asociatia Colinele Transilvaniei (ACT) asigurd administrarea si marketingul Destinatiei
Colinele Transilvaniei.

ACT reprezintd asocierea Mijoritics, Fundatia ADEPT Transilvania, Fundatia Mihai
Eminescu Trust, Fundatia Biserici Fortificate gi AJTS.

Parteneri strategicii WWF Brasov, GAL Dealurile Tarnavelor, GAL Microregiunea
Hartibaciu, GAL Podisul Mediasului, GAL Asociatia Transilvana Brasov Nord.

Finantator principal: Fundatia Romano-Americana prin Fundatia pentru Parteneriat
Parteneri tehnici: Asociatia de Ecoturism din Romania

Prioritati 2026

» Tncurajarea  mobilititi  lente si  a
transportului in interiorul destinatiei:

o Promovarea infrastructurii de vizitare: cca
500 km de trasee pentru drumeti, biciclisti si
calareti

o ViaTransilvanica-Terra Saxonum

o UNESCO Bus

Ruta albastra: Sibiu - Valea Viilor - Medias -
Mosna - Alma Vii = Richis - Biertan - Sighisoara
— Saschiz — Cloasterf = Crit = Viscri si retur.

Valea Viilor-sit UNESCO

> Promovarea destinatiei

o Eveniment de lansare sezon

o Campanii social media si PR, newslettere

o Campania de comunicare nationald Descopera Eco-Romania

> Sustinerea antreprenorilor din retea prin networking local, formare si
promovare, facilitarea parteneriatelor de afaceri cu tur operatori si formatori
de opinie.

> Promovarea standardelor de sustenabilitate si de calitate bazate

pe principiile ecoturismului.

> Educatie pentru peisaj si biodiversitate
Program complementar turismului ce contribuie la Tmputernicirea
comunitatilor pentru aprecierea valorilor locale.

> Depunerea dosarului de recertificare a destinatiei la Ministerul de
resort
e} Pregétire viziune de lucru pentru noul program de finantare al eco-

destinatiilor sustinute de Fundatia Romano-Americand si Fundatia pentru
Parteneriat

Plan de lucru 2026 » 14



lll. Educatie si competente

Competitivitatea si calitatea destinatiei se bazeazad pe resurse umane bine
pregétite, capabile s& raspundé provocarilor unui sector aflat In continua
transformare. Capitalul uman reprezinté atat o provocare, cét si o oportunitate
strategica pentru companiile din turism si pentru organizatiile de management
al destinatiei, de aceea AJTS creeaza contexte de Tnvatare si perfectionare,

Activitati

> Crearea de contexte de invatare si dezvoltare profesionala
Organizarea de ateliere de lucru tematice si vizite de studiu care sa faciliteze
schimbul de experiente intre actorii din destinatie, precum si formarea
continuéd a acestora n domenii relevante pentru turism:

= de la principiile si practicile dezvoltarii durabile si valorile naturale si
socio-culturale ale zonei,

o inspiratie pentru proiecte de regenerare a locurilor si patrimoniului,

® pana la infrastructura de vizitare si

@ structurarea de produse si experiente,

® promovarea acestora pe piata.

> Consolidarea parteneriatului cu unitatile de invatamant

Dezvoltarea unor relatii structurate cu institutile de educatie In vederea
cresterii interesului tinerilor pentru carierele din turism, atat n industria
ospitalitatii, cat si in domeniile managementului si marketingului destinatiilor
turistice.

| 2 Organizarea si participarea la intalniri teritoriale

° Proiectele EnoGastroDEST si Smart Tour ofera contexte de invétare la
nivelul destinatiei si permit transferul de cunostinte cu regiuni din Europa
despre turism gastronomic si Destinatii inteligente.

® Grup de actori locali pentru proiectul Slow Down: dezvoltarea
turismului lent implementat de CJS.

Obiectivul de Dezvoltare Durabili la
care contribuim

| Universitatea ,Lucian Blaga® Sibiu

Facultatea de $tiinte Economice, Facultatea de $tiinte Socio-Umane
e Stagii de practica profesionald, teme de cercetare si studii practice
» Program Ambasadori ai destinatiei

= Colaborare cu Universitatea Politehnicd din Viana do Castelo,
Portugalia
o Stagiu pentru o studentd a programului de licenta in Gastronomie si
Arte Culinare, axat pe patiserie, brutarie si deserturi in parteneriat cu
restaurantul Pasaj.
e Corelare cu obiectivul de a identifica produse culinare emblematice.

AJTS valorificd oportunitatile europene de invatare, prin participarea la
schimburi de experiente, webinarii si ateliere de lucru.

> Platforme de invatare si schimburi de experiente din care facem
parte

e EU Tourism Platform

e |Interreg Europe

e Regiuni Gastronomice Europene

e Grupul de lucru european ,Pact pentru competente” (Pact for Skills).
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Visitsibiucounty.com ’ FB/Instagram/TikTok/
Sibiu-turism.ro a Linkedin

P @VisitSibiuCounty

Campanii de (co-)
marketing

Targuri,
evenimente si
ateliere B2B

Parteneriate
(ECTN Awards
City2City
RegionZRegion)

SIBIU-Piata Aurarilor(c)Elovispe scari. Mokhinda Gall

Planul de actiuni vizeaza stimularea cererii turistice atat pe piata interna si pe
cea de proximitate, cat si pe pietele externe strategice usor accesibile,

precum si dezvoltarea sustenabila si diversificarea ofertei turistice

experientiale.

Piete si bazine prioritare pentru

activitatile de promovare

Piata interna:

s REZIDENTI
s CLUJ
o TIMIS
® JUDETE din proximitate: BRASOV,

MURES, ALBA, HUNEDOARA, VALCEA,
COVASNA

»  BUCURESTI

o 1ASI

«  CONSTANTA

Tipologii de calatori

e Individuali exploratori
e Cupluri

e  Familii cu copii

e Grupuri mici

e  Grupuriin circuite

e  Grupuri MICE

Piete externe:

*  GERMANIA

o MAREA BRITANIE
« SPANIA

o FRANTA

e ITALIA

¢ TARIdin proximitate: AUSTRIA,
POLONIA, SERBIA, UNGARIA,
CEHIA

s SUA SICANADA

>  TARILE DE JOS

e ELVETIA

e TARILE NORDICE

e  Sportivi

«  Profesionisti

e  Studenti si scolari

e Familii (evenimente de familie)

e Nomazi digitali

s Persoane cu nevoi speciale

e Persoane cu asteptari specifice (ex.
cél&tori cu animale de companie)
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Vom prioritiza marketingul digital, echilibrand comunicarea de tip brand
awareness cu actiuni orientate cétre generarea de vanzari pentru serviciile
prioritare ale membirilor, si prin dezvoltarea de parteneriate strategice
comerciale.

Viziune de lucru

»  Urmand spiritul vecinatatilor, Intarim puterea colectivs a destinatiilor
locale si actorilor locali pentru a oferi experiente de vizitare ancorate in
spiritul locurilor si a impulsiona vizite repetate n judetul Sibiu.

e  Structurdm si comunicam oferta destinatiei in functie de pasiuni si
profilul pietelor tinta, cu scopul de a creste durata medie de sedere.

e Inspirdm calatorii si localnicii s& exploreze locuri si atractii autentice, s&
descopere aromele locale ce se schimba odaté cu anotimpurile, contribuind
astfel la atenuarea sezonalitdtii puternice.

¢ Implementdm un plan de continut care s& ghideze calatoriiin alegerea
celor mai potrivite locuri, experiente si servicii sustenabile, adaptate
propriului lor ritm si interese.

e Tncurajam un ritm lent de descoperire si promovdm comportamente
respectuoase fatd de natura, comunitati si patrimoniul cultural, pentru ca
turismul sa fie o forté a binelui pentru destinatia Sibiu.

Comunicarea vizeaza transmiterea unei imagini actuale si autentice a
destinatiei, printr-o perspectiva reinnoita asupra locurilor, atractiilor,
infrastructurii de primire, accesibilitatii si mobilitatii.

Promovarea celor patru universuri ale destinatiei: Punerea in valoare a
pilonilor tematici ai destinatiei — culturd, gastronomie, natura si stare de
bine — precum si a caracterului sdu de multi-destinatie, capabilé sa ofere o
diversitate de experiente atractive intr-un teritoriu restréns.

Actualizarea continutului narativ: Colaborarea cu creatori de continut
pasionati pentru temele prioritare: imersiune cultural3, activitati in natur3,
gastronomie, stare de bine si tema comuné: oamenii vizionari si harnici ai
locurilor.

Productie video si foto: Plasarea formatului video Tn centrul comunicarii
digitale, completat de fotografii ce surprind atat temele turistice, cat si ritmul
de viata tihnit al sibienilor.

Teme:

& Accesibilitatea aeriana a destinatiei si mobilitate interna

# Escapade urbane: centru istoric de explorat la pas, muzee si zone de
imersiune culturald, festivaluri, gastronomie, zone de agrement, zone de
intélnire.

# Escapade in Transilvania misterioasa si Tn situri UNESCO

# Intalniri cu localnici: evenimente comunitare, festivaluri locale,
traditii

& Activitdtiin naturd (Anii Drumetiei, Colinele Transilvaniei si Via
Transilvanica-Terra Saxonum, sporturi la Paltinis si Tn zona Bélea,

competitii sportive)

# Gastronomie: tururi culinare, evenimente gastronomice, ateliere de
gatit, produse si preparate fanion, piete agroalimentare, piete si targuri.

& Circuite

# Programe si tururi (ex. UNESCO Bus, FortiVacation, Vanatori de
comori arhitecturale, ture tematice)

& Sanatate si stare de bine

& Sibiu-punct de pornire pentru descoperirea Sudului Transilvaniei
(piete externe)

Plan de lucru 2026 « 19



Cuzepan

Transilvanian Brunch la Alma Vii(c)Gabriela

Activitatea de management si

comunicare integreaza pilonii de sustenabilitate:

Impact economic

-,

Promovarea si incurajarea si:

exploréarii Tn profunzime a destinatiei
consumului de servicii locale,
lanturilor scurte de aprovizionare in

gastronomie, arta locald, constructii si amenajéri
turistice,

sustinerea retelelor locale si regionale,

Impact de mediu

Promovarea si incurajarea:

° transportului public si mobilitatii lente:
drumetiile, mersul pe biciclet3, pe cal, célatoriile cu
trenul, transportul colectiv.

° educatiei pentru natur (localnici si
vizitatori),

e proiectelor de conservare si regenerare a
biodiversitatii si ecosistemelor naturale,

° valorii resurselor naturale (in special a apei),
° managementului responsabil al deseurilor
(reducere, reciclare, reutilizare),

° reducerii poludrii luminoase, fonice si vizuale
(estetice),

° achizitiile verzi,

° pastrarii locurilor, solului, aerului si apelor
curate.

(!) Descurajarea accesului motorizat in zone
protejate.

Impact socio-cultural

o

Promovarea si recunocasterea:

e proiectelor si ofertelor regenerative din zone
urbane si rurale,
° diversitatii etnice si culturale a comunitatilor

si peisajelor culturale, cu accent pe activitati de
revitalizare a patrimoniului construit si de valorificare
a traditiilor si comunitatilor creative,

e valorii angajatilor din turism.

° importantei sigurantei la nivelul destinatiei.
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Activitati

> PROGRAM ,PROMOVAREA DESTINATIE!I TURISTICE SIBIU PE PIETE
CHEIE INTERNATIONALE": GERMANIA, SPANIA, ITALIA, MAREA BRITANIE

In conformitate cu Protocolul de colaborare incheiat intre Judetul Sibiu-
Municipiul Sibiu- Asociatia Judeteana de Turism Sibiu, completat prin Actul
aditional nr. 1/decembrie 2025, AJTS organizeazd procedura de atribuire a
acordului-cadru pentru obiectivul ,Servicii de promovare a destinatiei turistice
sibiu pe piete cheie internationale. ”

Consiliul PRIMARIA
Judetean MUNICIPIULUI
Sibiu SIBIU

> COMUNICARE DIGITALA

Canalele social media @VisitSibiuCounty
Facebook, Instagram, TikTok, Youtube, Linkedin
Continut curatoriat, inspirational, adaptat segmentelor de vizitatori si activari.

Actualizare website-uri existente visitsibiucounty.com (EN) si sibiu-
turism.ro si proiect de consolidare platforma digitala

= Tn complementaritate cu portalul ce va fi dezvoltat de Consiliul Judetean Sibiu i cu
paginile web ale destinatiilor locale (Sibiu, Avrig, Cisnadie, Biertan etc)

= invatand din bunele practici Smart Tour

TARGURI SI EVENIMENTE DE TURISM:

= Ferien Messe Viena, Austria, B2B si B2C (15-18 ianuarie),
s Fitur Madrid, Spania, B2B si B2C (21-25 ianuarie),

o ITB Berlin, Germania (3-5 martie),
R e Salon du Tourisme Paris, Franta, B2C si B2B
3 ey (12-16 martie),
= i ¢ WTM Londra, Marea Britanie B2B (3-5
P - noiembrie) si

» TTG Travel Experience Rimini Italia B2B (14-
16 octombrie).

Moty

> Targul international de ecoturism, Sibiu (18-28 septembrie), Sibiu
= Implicarea va fi ajustata in functie de disponibilitatea resurselor financiare.

> Ateliere B2B, webinarii pentru tur operatori

> Campanii de e-newslettere, diferentiate pe segmente de
audiente si piete

> Materiale turistice Visit Sibiu County si Sibiu City

> PR si emisiuni TV si radio

> Promovarea destinatiei la conferinte si evenimente

> improspatarea comunicarii Sibiu. See You in Transylvania
> Continut pentru platforme partenere $i campanii de co-

marketing (ex. Discover Eco-Romania)

Rezultate asteptate

° Minim 5 activitati de promovare pe piete externe

. 2 milioane de impresii pe canalele de socializare Visit Sibiu County

o Minim 4 E-newslettere/an

. 2 evenimente B2B dedicate vanzarii serviciilor locale

e 1infotrip in parteneriat cu Colinele Transilvaniei si UNESCO Bus

. 1 sesiune de lucru pentru construirea de programe de vizitare
vandabile, modelate impreuna cu membrii nostri si parteneri comerciali

e O colectie de minim 10 programe curatoriate in parteneriat si puse pe
piatd prin parteneri licentiati

. 1 set de materiale cu identitatea Sibiu See You in Transilvania pentru
piata internd si top 5 piete externe

. Minim 1 aplicatie depusa/sustinutd la competitii de nivel
national/european.

e 1 documentatie de achizitie si 1 contract-cadru pentru implementarea
campaniei de promovare a destinatiei Sibiu pe 4 piete cheie internationale

° 1 documentatie de achizitie pentru platforma digitala
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V. OBSERVATOR TURISTIC

% INFRASTRUCTURA DE VIZITARE » CIRCULATIA TURISTICA IN
| DESTINATIE SIBENCHMARKING NATIONAL « STATISTICI
\TRENDURI DE CALATORIE




Asociatia colecteaza si analizeaza seturi diverse de date provenite de la parteneri
institutionali si privati, care ne permit s& cunoastem evolutia ofertei si fluxurile
turistice, s& Intelegem cota de piata intern3, profilurile vizitatorilor si sentimentul
acestora.

Rezultatele acestui pachet de activitdti ne ajutd totodatd sd fundamentam
prioritétile de lucru si noile proiecte.

Obiective

s Dezvoltarea permanentd a ecosistemului de date si parteneri pentru a
determina decizii fundamentate, tipul de turism dorit si scara adecvatéa pentru
destinatiile locale.

¢ Adaptarea la tendinte emergente, provocari si noi oportunitati.

¢ Cresterea capacitatii de a colecta, stoca, analiza si vizualiza volume mari de
date.

e Utilizarea tehnologiilor digitale si a inteligentei artificiale pentru administrarea
datelor care descriu oferta destinatiei si cresc vanzarile de servicii.

e Specializarea si Tmbunétatirea competentelor de gestionare si interpretare a
datelor.

¢ Recunoasterea succesului turistic al destinatiei, cu un accent mai puternic pe
contributia pozitiva pe care turismul o aduce dezvoltarii comunitatilor locale.

¢ Evaluarea perceptiei si a gradului de satisfactie in randul localnicilor si
vizitatorilor.

Activitati

P Monitorizarea infrastructurii suport pentru turism (cazare, alimentatie,

atractii, agrement, transport);

B Interpretarea datelor oficiale INS privind circulatia turistica Tn unitatile
de cazare;

P Colectarea si interpretarea datelor privind numarul de vizitatori la situri
culturale si de agrement;

P> Analiza datelor colectate prin dispozitive digitale proprii si prin
instrumentele partenerilor;

P Colaborare cu administratiile locale pentru imbunététirea inregistrarii

operatorilor economici din ecosistemul turistic si monitorizarea
impactului economic al turismului (ex. introducere si monitorizare taxa
hoteliera)

B Analiza datelor privind profilul calatorilor in cadrul Retelei de ecoturism
Colinele Transilvaniei.

P Analiza review-urilor.

P Participare la programe de monitorizare a indicatorilor de
sustenabilitate agreati la nivel european si la initiative de benchmarking
intre destinatii cu profil similar.

Proiecte suport

P Smart Tour: Schimb de experiente cu alte destinatii din Europa despre
Observatoare turistice.
P Sibiu, Destinatie pilot pentru INS si Directia Judeteana de Statistica Sibiu
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— ASOCIATIA JUDETEANA DE TURISM SIBIU
s I B IU Sibiu, str. Konrad Haas, nr. 14
See you in Tronsylvania! www.sibiu-turism.ro, www.visitsibiucounty.com
office@sibiu-turism.ro
@Visit Sibiu County

www.aniidrumetiei.ro
anii.drumetiei@sibiu-turism.ro
@Anii Drumetiei
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Nr. 123/08.04.2026
Catre Primaria Municipiului Sibiu

Raport privind executia bugetara
aferenta cotizatiei platite de Municipiul Sibiu, in calitate de membru fondator,
la Asociatia Judeteana de Turism Sibiu in anul 2025

Sume incasate pentru activitati de dezvoltare si promovare a
turismului pentru destinatia Sibiu

Luna decembrie 2024 15,000 lei

Lunile ianuarie-noiembrie aferente anului 2025 165,000 lei

TOTAL 180,000 lei

Suma totala

Tip de cheltuieli lei

30% din total cheltuieli cu servicii de marketing:

Promovarea destinatiei Sibiu la Ferien Messse Viena, Fitur Madrid, ITB

Berlin, WTM Londra, la webinar pentru tur operatori din Asia, viizte de

studiu jurnalisti, organizare Bursa de turism.

Servicii de publicitate si marketing digital pe canalele Visit Sibiu

County 64,502 lei

Cheltuieli cu actualizare si tipar Brosura Sibiu. Tanar din 1191 18,861 lei

30% din total cheltuieli de personal, drepturi de autor 63,339 lei

30% din total cheltuieli cu servicii executate de terti

(contabilitate,audit financiar, SSM, servicii juridice, curierat) 7,343 lei

30% din total cheltuieli cu sediul

(telefonie si internet, protocol, chirie, materiale consumabile). 32,511 lei

TOTAL cheltuit 186,556 lei

P-r-esedinte
Alin Chipaila
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Cuprins:
I.  PLANIFICARE STRATEGICA S| COOPERARE
II.  SIBIUGOES GREEN
Sustinerea transformarii sustenabile a destinatiilor si IMM-
URILOR
n tranzitia ecologica, digitald, inovatie si rezilientd (adaptarea la
schimbari si oportunitati).
Programul ANII DRUMETIEI
EDUCATIE S| COMPETENTE

1. MARKETING
V. OBSERVATOR TURISTIC

V. STRUCTURA BUGETULUI
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I. Planificare strategica si cooperare

Planificare strategica si cooperare pentru cresterea impactului pozitiv al
turismului in Destinatia Sibiu.

Asociatia s-a implicat in grupuri de lucru la nivel local, national si european,
contribuind la elaborarea politicilor publice, reglementarilor si masurilor de sustinere
a destinatiilor si a mediului de afaceri.

Guvernanta organizationala
e Actualizarea Statutului pentru modificarea componentei Consiliului Director
si introducerea de noi articole despre echipa tehnica; inscrierea modificérilor
la Judecatoria Sibiu.

Componenta Consiliului Director

Presedinte: Alin Chipaila

Vicepresedint:

Paul Kuttesch- Judetul Sibiu

Paul Mezei -~ Municipiul Sibiu

Mihai Barbu - Villa Abbatis

Membri

Mirela-Lidia BADILA, Orasul Avrig
Lavinia-lonela ALEXE, Orasul Saliste

Dumitru TROANCA, Universitatea ,Lucian Blaga” Sibiu
Andy FAZEKAS, Paltinis Arena

lulius-Corneliu POSEA, Bassen Pension, Bazna

Dosar pentru recunoastere AJTS ca OMD de interes judetean

Constituirea si depunerea dosarului la Ministerul de resort a fost realizatd Tn luna
noiembrie. Procesul de evaluare a fost suspendat ca urmare a unor cerinte impuse de
comisia de evaluare, incompatibile cu statutul AJTS de organizatie cu activitate in curs
$i proiecte in derulare. Procedura urmeaza a fi reluatd anul urmétor.

Obiectivul de Dezvoltare
Durabili la care contribuim

Vizibilitate si transparenta
e Raportare anuald a activitatii la Guvernul Romaniei.
e Publicarea activitatii pe scurt si a datelor financiare n Monitorul Oficial.
e Raport anual de activitate publicat pe site-ul AJTS.

Vizualizati online.

Program de promovare a Destinatiei Sibiu-pe plan international

Echipa AJTS a elaborat caietul de sarcini si a initiat procedura de achizitie publica
“Servicii de promovare pentru obiectivul de investitii ,Promovarea Destinatiei Turistice
Sibiu pe piete cheie internationale” ulterior aprobérii acesteia de catre membrii
finantatori, Consiliul Judetean si Municipiul Sibiu.

Membrii comisiei de evaluare reprezentdnd cei trei parteneri au decis anularea
procedurii de atribuire intrucéat nu a fost depusa nicio ofertd admisibila.

n luna decembrie s-a semnat Actul aditional nr. 1 la Protocol de colaborare tripartit,
incheiat intre Consiliul Judetean Sibiu, Prim&ria Municipiului Sibiu si AJTS pentru
implementarea Programului de promovare a Destinatiei Sibiu pe piete internationale.

Implicare in retele nationale si europene
e  Secretarin Asociatia Colinele Transilvaniei
e Presedintia Aliantei pentru Turism in 2025.
e Presedintia Retelei Europene pentru Turism Cultural Sustenabil
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Obiectivele de dezvoltare
durabila la care contribuim
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. SIBIU
BB EUROPEAN REGION
bl OF GASTRONOMY
AWARDED 2019

-

Co-funded by

wierne
2 the Eurapean Union

Zurope

i EnoGastroDEST

. w-*u':‘
R S R

mai 2025

- - N h &

2, = ) iulie 2029
Transilvanian Brunch(c)Gabriela Cuzepan

www.interregeurope.eu/enogastrodest

Sibiu. Destinatie gastronomica

Proiectul de cooperare EnoGastroDEST sustine dezvoltarea si
turismului gastronomic n 10 destinatii europene prin imbunététirea experientelor
vizitatorilor si promovarea sustenabilitatii.

promovarea

e \isit West Macedonia, Grecia
10 regiuni e Experience Bremerhaven, Germania
LS o Visit Pafos, Cipru
tehnic »  Visit Sibiu County, Romania
¢  Granada, Spania
e  Ave, Portugalia
e  Pécs-Baranya, Ungaria
¢  Bourgogne-Franche-Comté, Franta
s«  Hertegovina-Neretva, Bosnia §i Herzegovina
+  ANTRIM, Republica Moldova
e Iter Vitis (Itinerarul Cultural European al Vinului), Italia

Misiune: Cresterea impactului pozitiv al turismului gastronomic asupra bunéstarii
comunitéatilor si afacerilor locale, pastrand Tn acelasi timp peisajele agro-culturale si
biodiversitatea destinatiei.

Activitati

ntalnirea online a partenerilor, 14 mai
Introducerea partenerilor, cu accent pe profil gastronomic, expertiza si politici
publice, nevoi si provociri.

Conferinta de lansare si vizitd de studiu, Kastoria, 16-18 septembrie
.Conectarea oamenilor, locurilor si aromelor: o viziune interregionald pentru
turismul experiential al vinului i gastronomiei,” unde am prezentat buna practica
.Gastronomia, un catalizator pentru dezvoltarea locala si turism’, cu studiu de caz
Burduf Challenge Rau Sadului.

Dup3 primul atelier tematic din Kastoria, am initiat o forma concreta de colaborare
cu Universitatea Politehnica din Viana do Castelo, Portugalia. In 2028, intre
mijlocul lunii aprilie i mijlocul lunii iulie, restaurantele locale vor gazdui o studenta
a programului de licent3 in Gastronomie si Arte Culinare, pentru un stagiu specializat axat pe
patiserie, brutarie si deserturi. Stagiul va fi dezvoltat in strénsa cooperare cu restaurante din
Sibiu si Universitatea ,Lucian Blaga” creand o punte intre formarea academicé si ecosistemul
gastronomic local si deschizand calea pentru viitoare schimburi in domeniul artelor culinare.

Co-organizare si gazda a evenimentului de diseminare la nivel Tnalt
Conferinta Europeana pentru Destinatii Culturale Durabile,
Casa Artelor, Sibiu, 1-4 octombrie, cu o categorie dedicata
Turismului vinicol $i Gastronomiei

e 12 prezentdri si
e 4 proiecte premiate

0.9
%

Au fost identificate bune practici pentru obiectivul nostru de a dezvolta experiente
culinare de Tnalta calitate, inclusiv in extrasezon (iarna).

e Campaniile Tasty Tartu si LUV Fest (Ljubljana), care adauga valoare ofertei de
turism de iarnd si implica restaurantele intr-o campanie comuna de produs si
marketing.

e Trenul Vinului, Valea Vipava, Slovenia

e Vrsaramareti — O delicatesa traditionald cu alune inspirat de patrimoniul local
(Vrsar Tourist Board, Istria, Croatia).

Filmul EnoGastroDest a fost prezentat la deschiderea conferintei siin
timpul sesiunilor de networking
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Regional al Actorilor Locali,
Sibiu, 28 octombrie

Numér de participanti: 11

(Consiliul Judetean Sibiu,
Orasele Avrig si Saliste,
comunele Bazna si Biertan,
Facultatea de Stiinte Economice,
_ " Organizatia patronald HORECA Sibiu si
—_— Castel Nor)

Au fost prezentate exemple de buna practicd precum Transylvanian Brunch si
evolutia acestuia n cei 18 ani de organizare, Punctele Gastronomice Locale din
Biertan, schemele de sprijin pentru producatorii locali din Avrig si Saliste prin
organizarea de evenimente (Tara Oltului in gusturi si traditii, Gusturi si Traditii din
Saliste), precum si conceptul ,Forest-to-Table” de la Castel Nor Paltinis.

Discutiile s-au concentrat asupra pozitionarii Sibiului ca destinatie gastronomica, in
contextul schimbarilor in comportamentul consumatorilor si al preocupérilor
privind siguranta alimentara si fiscalitatea produselor locale. Au fost stabilite trei
prioritéti comune pentru viitoarele laboratoare participative: 1) dezvoltarea de
produse alimentare ,ambasador” 2) intarirea sistemelor alimentare sustenabile si
3) formarea competentelor.

e 27 octombrie, Interviu despre regiuni gastronomic cu Oana Nasui

Activitati de management de proiect

®  Semnarea contractului de finantare si a Acordului de parteneriat (julie)

®  Semnarea contractului de co-finantare cu Ministerul Dezvoltarii, Lucrarilor
Publice si Administratiei (decembrie)

»  Primare raportare (decembrie)
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Turism inteligent-Destinatii inteligente: digitalizare, sustenabilitate, patrimoniu
cultural si creativitate

Misiune: Smart Tour se concentreaz pe transferul de cunostinte si bune practici
pentru dezvoltarea si promovarea politicilor pentru Destinatii inteligente, sustinand
tranzitia digitald a destinatiilor turistice, in conformitate cu politica europeans,
Calea de tranzitie pentru turism.

Proiectul de cooperare Smart Tour sustine dezvoltarea destinatiilor inteligente in 9
regiuni europene prin imbunatatirea experientelor vizitatorilor si promovarea
sustenabilitatii.

e  Heraklion, Grecia

e  Cotes d'Armor Destination, Franta

e  Experience Bremerhaven, Germania
9 destinatii » \Visit Pafos, Cipru

e  Lake Balaton, Ungaria

e Visit Sibiu County, Romania

+ Jesolo/Veneto Region, ltalia

e Ivano-Frankivsk, Ucraina

¢ Tuzla Bosnia si Hertegovina

nerrey aﬁ;ﬂm by i h
Suiope “ Ewropsntnien — Heraklion, Grecia, 20-22 mai
| Smart Tour

Intélnirea de lansare si primul atelier tematic interregional

Tn primul atelier interregional, partenrii au prezentat bune practici ce abordeazs
temele din Calea de tranzitie pentru turism:

e TPT 5: Guvernanta colaborativa a destinatiilor turistice

»  TPT18: Management coordonat si informatii actualizate despre calatorii.

AJTS a prezentat modelul propriu de guvernantd in parteneriat public-privat,
managementul privat pentru destinatia de ecoturism Colinele Transilvaniei si
UNESCO Bus.

Bune practici reper pentru transfer la nivel local:
1 Retea integrat /cluster de afaceri: Wines of Crete
L1 Programul Experience dezvoltat de Cétes d'Armor Destination, Franta
0 Benchmarking european promovat de Experience Bremerhaven: Green
Destinations Top 100, EU Smart Tourism Capitals

Co-organizare si gazda a evenimentului de diseminare la nivel Tnalt

Conferinta Europeana pentru Destinatii Culturale Durabile

Casa Artelor-Muzeul ASTRA, Sibiu, 1-4 octombrie, cu dou3 categorii dedicate
Destinatiilor inteligente:

¢ Digitalizarea patrimoniului cultural si creativitatea pentru imbunétatirea
experientelor vizitatorilor.
=  Servicii culturale si turistice pentru toti, vizitatori si rezidenti

Asociatia Designers, Thinkers,
Makers prezinta Biertan Audio
Quest
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Prima intalnire a Grupului Actorilor
Locali, Sibiu, 28 octombrie
Numar de prezentari: 5

Numdrul partilor interesate: 8

(Consiliul Judetean Sibiu, Municipiul Sibiu, Orasele Avrig
si Saliste, Eventya, Asociatia Prietenii Mocanitei si
Carpathian Travel Center-operator Balea Bus si Unesco
Bus)

Teme abordate din strategia europeana
Calea de tranzitie pentru turism:

*  TPT 6: Mobilitate durabila

= TPT 16: Sprijin pentru digitalizarea turismului, IMM-urile si destinatii

Prezentirile s-au concentrat pe imbunatatirea mobilitatii durabile si accesibilitatii
in intreaga destinatie. S-a discutat despre dezvoltarea infrastructurii verzi in centre
istorice, piste pentru ciclism prin valorificarea malurilor raurilor precum proiectul
Primariei Sibiu de a amenaja malurile Cibinului.

Tema accesibilitatii la zonele rurale izolate prin servicii de transport turistic,
precum Mocanita Vaii Hartibaciului, Balea Bus $i UNESCO Bus.

Accesibilitatea ofertelor turistice a devenit o preocupare esentiald, cu concluzia
comuni ca destinatia si IMM-urile au nevoie atat de platforme digitale proprii (cont
Google My business, site, aplicatii, chatbots), cat si de o prezentad mai puternica pe
platforme globale, mai fiabile pentru calatorii internationali.

Eventya, care a implementat proiectul national ,Romania Atractiva’, a contribuit cu
perspective valoroase despre importanta continutului digital de Tnalta calitate, a
storytelling-ului bine structurat si a campaniilor online dedicate pentru a promova
eficient experientele locale si a imbunatéti experienta vizitatorilor.

Atelier de lucru interregional, Jesolo,
Italia, 18-19 noiembrie

Partenerii au prezentat bune practici
privind mobilitatea durabila si digitalizarea
IMM-urilor si a destinatiei.

Reprezentanta Municipiului Sibiu, dcamna
Carmen Chis, a prezentat Planul de
Mobilitate Urbana Durabild 2021-2030,
prin care orasul investeste In transportul
ecologic, infrastructura pentru biciclete si
zonele pietonale, pentru un oras mai
accesibil, oferind exemple de amenajare a
infrastructurii pentru rezidenti si turisti:
piste de biciclete pe malurile Cibinului,
autobuze electrice ih zona istoricd, rolul
digitalizarii pentru relatia cu cetatenii
(Sibiu City App) si monitorizarea traficului.

Bune practici reper pentru transfer la nivel local:
0 Audit & platforma de e-learning de la Google pentru indexarea

continutului de IA pentru afaceri.

Without my Car, Bretania

Chatbot Dionysos, IA si VR pentru Wines and Cheeses of Crete
Jesolo, oferta spitalului adaptatd sezonului turistic prin cresterea
capacitatii de primire si traducatori.

Ooono

Elaborare aplicatie suport pentru Orasul Sibiu. Destinatie Inteligenta

VA
S E pentru Premiile 2025 pentru Destinatii de Turism Cultural Durabil in

parteneriat cu Serviciul Culturd, Sport si Turism (Priméria Sibiu).

Activitati de management de proiect

+ Semnarea contractului de finantare si a Acordului de parteneriat

+ Semnarea contractului de co-finantare cu Ministerul Dezvoltarii, Lucrérilor
Publice si Administratiei (decembrie)
+  Primare raportare (decembrie)
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Sibiu. Destinatie pentru

% Co-funded by the
turism lent lo O k u p -;ﬁi?mm

(Slow Tourism)

T R—— Program de transformare sustenabila pentru afaceri
»~Deveniti verde, deveniti digitali, fiti rezilienti”

Rezultatele proiectului au fost prezentate la Targul de Turism FITUR Madrid, Tn
cadrul standului partenerilor spanioli din regiunea Extremadura.

Drumetie culturali{c)Anii Drumetiei

+  Granturile au fost platite pentru toti beneficiarii programului din Romania.
+ Raportul nr. 2 a fost depus in martie si validat in luna iulie.

Proiectul SlowDown, implementat de Consiliul Judetean Sibiu prin programul

Interreg Europe, a contribuit la transferul de cunostinte si la formarea actorilor

locali, sprijinind elaborarea politicilor publice care sustin dezvoltarea turismului
lent.

Activitati desfasurate de AJTS si My Transylvania Tn cadrul contractului de servicii:

* Raportul de analiza a starii de fapt si Planul de lucru pentru
imbunatatirea politicii publice.

e  Animarea intalniri actorilor locali de la Sibiu, 18 martie 2025.

e Bune practici documentate pentru platforma Interreg Europe: Anii
Drumetiei, Sibiu Regiune Gastronomicd Europeana 2019, Burduf
challenge.

* Sustinerea echipei de proiect a Consiliului Judetean in organizarea
vizitei de studiu la Sibiu pentru partenerii din Irlanda.

Intalnirea partenerilor din Extremadura, Sibiu si Barrabes la Fitur Madrid
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"Viziunea 2040 pentru zonele rurale

x Destinatiile:
TARGU MURES evidentiaza potentialul si importanta ?
lor pentru identitatea europeana
Zonele rurale pot oferi vizitatori ﬂ
2a

COLINELE natura si experiente culturale unice,

TRANSILVANIEI dar in acelasi timp pot intampina S I B I U }:_C?Imelﬂ_a

prableme de conectivitate limitata.”
leaide™tranzitie pentru turSmjLe

See you in Tronsyhvania!

Operationalizat de:

carpathian;’ﬁ\C\\

travel o

DESTINATION. MANAGEMENT COMPANY

Sub patronajul:

unesco

National Commission
of Romania for UNESCO

Sit UNESCO Biertan©Anii Drumetiei Comisia Nationald a
Romaniei pentru UNESCO

o= UNESCO

)

Am sustinut lansarea UNESCO Bus cu doud rute de transport turistic pe
teritoriul destinatiei, care asigura legétura urban—rural. Prin aceasta
initiativa, calatorii individuali ajung mai simplu la siturile UNESCO Biertan si
Valea Viilor, dar si in alte zone atractive ale judetului, care pana acum erau

UNESCO Bus, hop-on hop-off

=  Eveniment de lansare cu vizita de
documentare pentru tur operatori
roméani si afaceri din Colinele

° Linia albastra a fost cea mai solicitata
in sezonul 2025.

Transilvaniei si atelier B2B la Biertan (21 SIBIU - VALEA VIILOR (UNESCO)- MEDIAS -
dificil de explorat fara transport public. martie). MOSNA - ALMA VIl - RICHIS - BIERTAN
- ; I »  Obtinerea patronajului Comisiei (HHESR0)- SIGREARAJINESE- SURETIR
Ruta completeazd totodaté oferta de excursii de o zi pentru turistii care ’ o
aleg Sibiul ca baza de cazare si are potentialul de a contribui, in timp, la Nationale a Roméniei pentru UNESCO. SIBIU - HOSMAN — ALTANA -
Cre$terea duratei sejurului_ AGNITA — BRADEN' - APOLD - SlGH|$OARA

(UNESCO)- HOGHILAG - BIERTAN {(UNESCO) -
RICHIS - CORNATEL - SIBIU
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i
Dezvoltare Durabild la
care contribuim

Educatie si competente

L

O parte semnificativé a activitatilor in care ne implicdm include o component3
importanta de formare pentru persoane din structuri de management, mediul de
afaceri si administratie. In 2025, am implementat programe de formare pentru
localnici la Biertan si am colaborat indeaproape cu partenerii locali pentru
pregétirea participarii la Bursa de Turism, in cadrul Targului national de ecoturism.

Proiectele Interreg Europe in care AJTS este partener — EnoGastroDest si Smart
Tour — precum si cele in care este implicat, precum Slow Down, au oferit un cadru
pentru schimburi valoroase de experient3 la nivel local si european.

AJTS a coorganizat si gdzduit cel mai important eveniment european dedicat
destinatiilor culturale sustenabile si a participat in programul Comisiei Europene
+Sustainable EU Tourism Project — Twinning opportunity for EU DMOs”.

' g ﬁ Vizita masteranzilor de la Facultatea

de Stiinte Socio-Umane, alaturi de
prof. R&zvan Pop, pentru a afla
despre destinatia Sibiu si
posibilitati de a valorifica
cunostintele Tn meserii legate de
turism cultural.

& N R

Formarea
competentelor si
diversificarea
experientelor in situl
UNESCO Biertan

AJTS a asigurat servicii pentru comuna Biertan in cadrul Festivalului Transilvania
Multiculturald. Activitatile au inclus un curs informal de ghizi turistici pentru
membrii comunitatii locale, o drumetie ghidata si tururi arhitecturale, realizate in
colaborare cu partenerii de la The Essence of Transylvania si Walking Tour Medias.

Servus din Biertan

explorebiertan.ro.

in luna decembrie, comuna Biertan a lansat
brandul destinatiei si pagina web dedicata

16 o
A ‘I.I"‘ T ofertei locale la Casa Artelor din Sibiu impreuna
plilig; BIERTAN B S
Jtﬂ\'_q:" RICHIS.COPSA MARE cu actori locali, parteneri si media.

--.
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(c)Anii Drumetiei

Programul este implementat Tn conformitate cu prevederile Protocolului de

Colaborare incheiat intre Protocolul de colaborare incheiat intre Consiliul Judetean

Sibiu si Asociatia Judeteana de Turism Sibiu, aprobat prin Hotirarea Consiliului

Judetean Sibiu nr. 319/30.12.2024.

Rezultate pe scurt:

DRUMETII GHIDATE: 169 ture

3.887 de participanti

23 pax./nr. mediu de participanti
AVENTURA CU CLASA: 87 ture
(drumetii pentru elevi) 2.175 copii

TURE OPEN FIELDS:

25 copiifnr. mediu de participanti

12 ture
200 de participanti

TURE DE PROMOVARE:

Heritage Run, Dupus

Festivalul Bujorul de munte, Gura Raului

Micésasa cu Bun Gust

Tiunie, eveniment organizat de Inspectoratul Judetean de Jandarmi Sibiu, >
peste 2000 copii

Targul National de Ecoturism

Drumetie pentru 20 influenceri locali si nationali Tmpreuné cu Povestea
Calendarului

82 ture
5.740 fotografii

DOCUMENTARE FOTO:

PARTENERIATE STRATEGICE:
Bilstein, Art Reisen

Campanie de promovare

Retele sociale #AniiDrumetiei

Facebook Instagram:
12727 2669
like-uri +20% like-uri +33.7%
fats de 2023 fata.de 2023
>2.775K > 500K > 400K > 80K
vizualizari interactiuni vizualizari interactiuni
Evenimente pentru ture ghidate
1.580K O medie de 5.000

persoane au vizualizat de vizualizéri/eveniment

evenimentele create
pe pagina de Facebook #Anii Drumetiei.

Articole de presa

e 100 de aparitii In presa
s parteneriate cu 30 companii private

Carte de activitati Anii Drumetiei, 5000 exemplare
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Fitur Madrid (3 zile B2B, 2 zile B2C), Spania, ianuarie

Térguri de turism Un avantaj competitiv In promovarea Sibiului a fost
anuntarea introducerii zborului direct Sibiu-Madrid, operat

Platforme de promovare pentru cresterea vizibilitatii destinatiei pe principalele de Wizz Air.
piete strategice internationale: Austria, Spania, Germania, Marea Britanie.

Ferien Messe Viena (B2B, B2C), Austria, ianuarie

Stand organizat de Visit Sibiu County si Go East in
parteneriat cu destinatiile Visit Oradea si Visit Timisoara.

Ziua turismului, Viena, 10 aprilie ITB Berlin, (B2B), martie

DI Vicepresedinte Paul Kuttesch si dl. Presedinte Alin Chipéild au reprezentant interviu la Deutsche Welle despre oferta de experiente.

destinatia la evenimentul Ziua Turismului organizat de Ambasada Romaniei la Viena, WTM Londra, Marea Britanie (B2B), noiembrie la standul

dedicat promovarii turismului romanesc si cooperérii bilaterale romano-austriece Romaniei
omaniei

n domeniul turismului durabil.

si co-organizare si moderare eveniment de promovare la Institutul Cultural Roméan
din Londra.
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Targul national de ecoturism, Piata Mare

Organizat de Consiliul Judetean Sibiu, Muzeul Astra, Asociatia Judeteana de Turism
Sibiu si echipa Anii Drumetiei, cu sprijinul financiar al Primariei Municipiului Sibiu.

La Sibiy, traditia si inovatia s-au impletit intr-un concept proaspat de turism
sustenabil, iar Piata Mare a devenit spatiul unde cultura, gastronomia locala si
mestesugurile au prins viata nous, transformandu-se in experiente memorabile
pentru vizitatorii Sibiului.

Muzeul ASTRA, Anii Drumetiei si reprezentanti ai destinatiilor Judetul Sibiu, Delta
Dunérii, Maramures, Harghita si Sélaj, EcoDestinatiile au organizat ateliere
interactive, demonstratii culinare si activitati care au conectat vizitatorii cu
traditiile identitare ale fiecarei regiuni.

de

o . :—.' ..; " 4 o
2= Consiliul & |~
= Muzeul =t —
=7 Judet :

=Y fpetean N\ Pgi ,\Nﬁ rvere SIBIV

25-28 sePTEMBRIE T

Secvente din Targ(c)Visit Sibiu County_Dragos Dumitru

Raport de activitate 2025 / 16



RS

uu:s\: . 7 HR\ |

ITRISNI

Bursa de turism, 26 septembrie o o g
Intalnire cu destinatii locale. Escapade urbane si rurale
la Muzeul ASTRA-Casa Artelor

@ Sibiu. Tanar din 1191

e  Destinatia de ecoturism Colinele Transilvaniei

AJTS a organizat prima editie a unui eveniment B2B ce a imbinat sesiuni de
rezentdri cu intalniri de tip “speed meeting” Intre afaceri/destinatii si tur
P . R P p g / e e  Biserici Fortificate din Transilvania
operatorifagentii si ghizi de turism. i T - . w
e  Marginimea Sibiului: Traditii, transhumanta si miscare pe plaiuri

Sibiu. Destinatie pentru stare de bine, sport si activitati in natura

4+ M A lin Ul Sl e e o @ Anii Drumetiei. Experiente inedite pe potecile din Judetul Sibiu
' o - o ®  Tara Oltului-relaxare la poalele Muntilor Fagaras si parcuri tematice
e  Miscare, stare de bine si sénatate
Parteneri de la nivel national:
o  Federatiei Industriei Hoteliere din Romania

o  Ministerul Economiei, Digitalizarii, Antreprenoriatului i Turismului

E Gasiti inspiratie in arhiva cu prezentari
o Asociatia de Ecoturism din Romania

i Evenimentul nostru intr-un video scurt

Valea

™ Aim,
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Conferinta europeana pentru turism cultural sustenabil
Sibiu, Casa Artelor-Muzeul ASTRA, 1-4 octombrie

Asociatia Judeteana de Turism Sibiu si Reteaua Europeana pentru Turism Cultural
(ECTN) au avut onoarea de a gazdui cea de-a 18-a editie a Conferintei dedicate
turismului cultural sustenabil.

Tema centrald a acestei editii ,Autenticitate si experienta vizitatorilor pentru
destinatii turistice culturale sustenabile, inteligente si reziliente” a trasat directiile
de referinta pentru viitorul turismului cultural la nivel european si international.

n inima orasului, la Casa Artelor din Piata Mic3, un spatiu emblematic ce
intruchipeaza insasi esenta turismului cultural de calitate, experti, practicieni si
decidenti din 17 tari s-au reunit pentru a face schimb de idei si bune practici.

Programul a fost consistent, reunind peste 40 de prezentari ce au explorat cele
mai noi tendinte din domeniul turismului cultural si al patrimoniului: inovatie,
digitalizare, strategii de imbunatatire a experientei vizitatorilor, masuri practice de
reducere a sezonalitatii si crearea de produse turistice transnationale.

intre participanti si vorbitori s—au numarat reprezentanti ai unor organizatii de
prestigiu, precum Comisia Europeana/DG Grow, European Travel Commission,
Organizatia Mondiald a Turismului, Europa Nostra, Europeana, Marca Patrimoniului
Cultural European, Parlamentul European, reprezentanti ai Rutelor culturale Iter
Vitis, Gradini Istorice.

i ]
n Gasiti inspiratie in arhiva cu prezentari

Gala ECTN Awards

Un moment deosebit I-a reprezentat
ceremonia de decernare a premiilor
LDestinatia de Turism Cultural
Sustenabil a Anului 2025", organizatd
In Sala Festiva a Bibliotecii ASTRA.

Evenimentul a celebrat initiativele
europene cu rezultate remarcabile in
dezvoltarea destinatiilor culturale.

Competitia a fost organizata de parteneriatul format din European Cultural Tourism Network
(ECTN), European Travel Commission /Visit Europe, Europa Nostra si NECSTouR, beneficiind
de sprijinul Europeana, Iter Vitis, precum si al proiectelor co-finantate prin programul Interreg
Europe: Smart Tour si EnoGastroDEST.

' \ Destinatii locale premiate:
\ ', + Colinele Transilvaniei, destinatie sustenabilé si rezilienta
&  Biertan, Audio Quest

-
A + Sibiu, destinatie inteligenta
+ Via Transilvanica, premiu la categoria Turism pentru toti si
Premiul publicului.

Multumiri speciale partenerilor locali: Consiliul Judetean, Priméria Sibiu,
¥/ I“ Muzeul ASTRA, Biblioteca ASTRA, Muzeul National Brukenthal, Biserica

o evanghelica Sibiu, Sibiu Guides.

FOTN Awands
i Vg

Echipa locala
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Vizita de studiu in destinatii premiate

Oaspetii nostri au avut ocazia s& experimenteze bunele practici din
destinatia Sibiu:

1. Orasul Sibiu: centrul istoric, Casa Artelor (premiul Europa
Nostra 2025), expozitia Faurind Transilvania, muzeul
Brukenthal, biserica evanghelica.

Comuna Biertan: Biertan Audio Quest si Via Transilvanica
Cetatea Alma Vii (premiul Europa Nostra 2024) in Colinele
Transilvaniei, destinatie premiatd pentru programe de
sustenabilitate si rezilienta

Ambasadorii nostri-ghizi: Mirela lancu, Adela Dadu, Mihai Hagsegan,
Razvan Pop, Catalin Suciu.

‘g RN

AL



Mass media

Vizite de documentare pentru jurnalisti de la The Sun-Marea Britanie pentru a
promova destinatia la Birmingham si accesibilitatea aeriana directa (septembrie),
Matador Network-SUA célator cu trenul interesat de experiente autentice: Sibiu,
Tara Colibelor si Transfagérasan n cadrul vizitei de studiu coordonate de European
Travel Commission si Visit Romania.

Webinar pentru tur operatori din Asia

La invitatia Vosaio Travel Group, echipa Visit Sibiu County a prezentat oferta
turistica in cadrul unui webinar-maraton la care au participat > 500 de agenti de
turism din 17 tari: Bangladesh, Brunei Darussalam, Cambodgia, China, R.AS. Hong
Kong, India, Indonezia, Malaezia, Maldive, Myanmar (Birmania), Filipine, Singapore, Sri
Lanka, Taiwan, Thailanda si Vietnam.

Prezentarea a integrat materiale video si informatii practice despre: accesibilitatea
destinatiei, oferta culturald, excursii de o zi In jurul orasului Sibiu, cazare pentru
grupuri, pensiuni boutique, gastronomie farm-to-table, evenimente si activitati pe
tot parcursul anului.

= Colaborare cu afacerile locale pentru pregétirea de video-uri adaptate profilului
acestei piete: Orasul Sibiu, Muzeul ASTRA, Paltinis Arena, Albota, Targ de Craciun.

= Film dedicat centrului istoric al orasului Sibiu pregétit de echipa Visit Sibiu
County si The Essence of Transilvania.

Participantii s-au bucurat de un quiz interactiv cu premii si vouchere oferite de
partenerii nostri: Muzeul ASTRA, Hotel Ramada, Hotel CastelNor, Paltinis Arena,
Carpathian Travel Center.

Participarea la paneluri de discutie in cadrul evenimentelor
profesionale

> 20 februarie: Gala FIHR (Federatia Industriei Hoteliere din Romania),
Bucuresti

3 aprilie: Proiectele Fundatiei Carpathia la Ambasada Germaniei, Bucuresti
8 aprilie: Gala Destinatia Anului, Sibiu

9 aprilie: organizare Mic dejun cu OMD-urile din tar3, hotel Ramada, Sibiu
6 mai: Rock Your Business, OMD Piatra Neamt

20 noiembrie: Gala ANAT (Asociatia Nationald a Agentiilor de Turism),

15-16 octombrie: Conferinta Regionaléd de Turism Harghita, Miercurea Ciuc

Yy vVYYYYY

12-13 noiembrie: Prezentare la Congresului Turismului Balnear si de
Wellness al Romaniei, Sovata

> 21 noiembrie: Prezentare la Forumul National al Economistilor din Romania,

Sibiu organizat de ULBS, Facultatea de Stiinte Economice

> 27.11: Conferintd BNR turism
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Canale de socializare @Visit Sibiu County

Total views: 2.869.443

Facebook
) Content overview B
o Followers: 18.828 B e R e e O ]nstagram 7 Content overview
e Views:1.800K .
Ne F " ,”23 ewr @ Saecont views O T-mendte vewt @ Cortert imersztiony Wateh tme O o Posts Stenes
° W FOIOWS! ® 7
) 1.8M 155.8K - e 23K - 1o 461K -veee 300 - e Followers: 4.146
s Interactions: 46K e Niews: 734k Views @ Rescr @ Content imeractions ©
734.2K 150.6K :2ex 29.3K = woon
e Engagement: 29 k
Top towns/feities Top countries
Top towns/cities Top countres
Sibeu, Romania Romama
Sibas. Romana Romania T T s T T R A A I ST e, D
e T RO RTT e | R S R P I A ARa R
oy . Bucharest, Romama Germany
Bucharest, Romana Germany f———=—— - . 5E%
TEITTTESTEITET S T 6%
- e Selimbar, Romania United Kingdom
Ciuj-Napoca, Romana italy — 2% & 19%
- 22% . 25% Cluy-Napoca, Romamna United States
Megan Romang Span - 2% | 19%
e . 23% Crnadie, Romania Spain
Teruscara, Romana United Kengdeer - % . 17%
il 8 1% Brasov, Roemania Italy
Brauoy, Romana United States - % 2 14%
- e% ot Mediaz, Romania France
Cwufu- Homana France RS 1%
- 109% Timisoara, Romania Canada
;y-.*..:»‘u Remania Ireland - 2% 108%
1 8
L 1 oe% lasi, Romania Netherlands
taw, Romama Austna W 08% 1 0.6%
§on IS Oradea, Romania Austria
Ala ks, Romana Belgrum B oT% 1 05%
mom= 105%

TikTok
e Views — 335K
¢ Engagement - 14.610
* Followers - 1.662
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Colectdm si analizdm date de la parteneri institutionali si privati, pentru a evalua
performanta turisticd in context national, a intelege comportamente de consum si
tendinte. Datele fundamenteaza prioritatile si deciziile de lucry, si permit
Tmbunétatirea experientei de vizitare.

Infrastructura suport pentru turism

Informatiile despre atractii, servicii si infrastructura turistica ale destinatiei sunt
actualizate constant pentru a asigura informarea corecta a calatorilor si a
profesionistilor din turism.

e Destinatii locale

e Atractii si experiente culturale

e Evenimente culturale, gastronomice si sportive

e Reteaua de servicii (cazare, gastronomie, agrement, transport)
Infrastructura pentru activitati in natura
Agentii si ghizi de turism

e Platforme de informare si rezervare

Circulatia turistica si tendinte

¢ Analiza datelor publicate de Institutul National de Statistica

e  Circulatia turistica la Centrul de Informare Turistica Sibiu

e Date de trafic aerian pe Aeroportul International Sibiu si la aeroporturi din
tard;

* Date colectate in reteaua partenerilor Colinele Transilvaniei

e Date furnizate de parteneri locali (ghizi, agentii de turism, hotelieri)

e Barometre europene si rapoarte ale OTA
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Casa Artelor_Piata Mica
(e)Visit Sibiu County_Gabriela Cuzepan
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Repartizarea capacitatii de cazare pe microregiuni

9%

6% 4%

42

18 Sibrol 16

Repartizarea capacitatii de cazare in functie de tipul
unitatilor de cazare

]

HOTELURI 25%

PENSIUNI, VILE S| CABANE

2

CAMERE S| APARTAMENTE  27%
DE INCHIRIAT

CAMPINGURI S| BUNGALOURI 5%

HOSTELURI 2%

i

40%

Grad de confort

1* )* 3* 4* 5*
8% 16% 69% 7% 1%
[ Unitati [ Camere Locuri
0 1000 2000 3000 4000
T 1 225
Mérginimea I“"" ] 1424
Sibiului
3257
L 177
TaraOltului [ ] 1213
2868
! 69
Valea Hartibaciului [__] 333
724
99
Valea Tarnavelor [ ] 749
1596
49
Tara Secaselor [____] 508
' ' 1084
) 182
Colinele -
iivanic] | — 1227
Transilvaniei e .
_ 2660
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Sibiu

Saliste

Repartizarea capacitatii de cazare Statiunea Paltinis 42 a1 L 997

pe destinatii locale care fac parte din
parteneriatul Visit Sibiu County Statiunea Cisnidie 147 P - 503

(70% din totalul capacitatii de cazare)

Statiunea Cartisoara @ o 4g4 T "_— 55
StafineaBazna 19 s oo

R
GuraRaului 35 214 494

Biertansit UNESCO 17 77 490
Avrig &;‘jﬁ_i :; TeE73)

~Unitdti =~ Camere @ Locuri
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Infrastructura de alimentatie

396 unitati de alimentatie ® 31 PGL-uri

Sibiu [ 1176

Marginimea Sibiuvi ] 68
Statiunea Péltinis [_] 19

Tara Secaselor [ 17

Statiunea Ccna

Sibiului =
TaraOltului ] 44
Valea Hartibaciului [ 16
Valea Tamavelor [_————— 56

Statiunea Bazna [] 8

Sursa informatiilor:
MEDAT, DSVSA (PGL si alte unitati de alimentatie autorizate cu relevanta turistica:
restaurant, restaurant pensiune, bistro, crama).

Strada Turnului(c)My Transylvania_Gabriela Cuzepan
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Circulatia turistica

pe baza datelor colectate de la unitati de cazare clasificate si
publicate de Institutul National de Statistica (INS)
Lunar INS colecteazd date statistice de la structurile de cazare turistica

clasificate, cu o capacitate de cazare existentd de minim 10 locuri-pat. +7% a numarului de sosiri si

Fata de 2024, la nivel judetean s-a inregistrat:

In anul 2025 se d_epa$es_c daFele lnfeglsjcrate in anul 2019 care a fost un an +A% a numéarului de Tnnoptar
performat pentru industria turismului la nivel global.

Destinatia Judetul Sibiu se numara printre cele mai atractive destinatii turistice
din Romania pentru straini, ocupand locul 4 la nivel national in ceea ce priveste
numarul total de nnoptari si locul 3 la numarul total de sosiri.

Municipiul Sibiu detine 71.6% din totalul sosirilor, urmat de destinatiile Avrig
4.9%, Medias 3.6%, Bazna 2.5%, Cartisoara 2.3%.

202,
Numar total SOSIRI: 607.472 : T
Fy o Par BRal LSRR DAL Numar total INNOPTARI: 946.573

= 73%romani

s e 74% romani
= 27% straini i
e 26% straini
Locul £ la nivel national, dupa:
Locul 10 la nivel naticnal, dupé:
1. Bucuresti

2. Constanta 1. Constanta
3. Brasov 2. Bucuresti
4. Clyj 3. Brasov
4. Valcea
4% din numarul total de sosiri la nivel national S. Bl[hOf
8. Clyj
4% din totalul romanilor care calitoresc in tara (11.330K)) S —
5% din totalul strainilor care viziteaza Romania (2.587K) 8. Prahova
9. Mures

2% din numarul total de innoptari la nivel national (29.685K)
3% din totalul Tnnoptarilor romanilor (24.358K)

5% din totalul innoptéarilor strainilor (5.326K)
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EVOLUTIA SOSIRILOR IN DESTINATIA
JUDETUL SIBIU

77258
2023 2024
64056
550486
49242 50308
45167 51764
42574
36522
33043 32198
25387 79454
70733
48920 35189 8568
38209 4% 41778 43493
31580 30830 33077
IAN  FEB MAR APR MAI IUN UL AUG SEPT OCT NOV DEC
luna jan feb mar apr mai iun iul aug sept oct noi dec
Variatie
2025/ -
2024 28% 8% 5% 2% 21% 18% 7% 7% -3% 7% 4% -3%

EVOLUTIA INNOPTARILOR IN DESTINATIA
JUDETUL SIBIU

2023

2024 128726
114472
69438 74345 79104
2
55487 i w
53245
+dad 132618
121649
85152 86301
76025
" 72648 g4520 70346
53867 51883 51961
IAN  FEB MAR APR MAIl IUN JUL AUG SEPT OCT NOQOV DEC
luna ian feb mar apr mai iun iul aug sept oct heil dee
Variatie
2025/ =
2024 24% 10% -4% 0% 22% 6% -1% 2% -9% 3% 8% -9%

Raport de activitate 2025 / 29



Circulatia turistica
in microregiunile judetului,
o pe baza fluxului de turisti
y n unitdti de cazare clasificate

Marginimea Sibiului 19020
. . ) 17071
Sosiri  e=@=|nnoptari

9448
7880 7348 8162

4408 5823

7522 7087 6397 7752

756 B30

4404 3924 4318 4673 4385 3775 3507 4138

2580 2903
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 1 12

18302

Tara Oltului e

Sosiri  =@=Innoptari

8450
6697 7583 7661 6953

4436

5235 5468 6043
3669

3617 3926 3377 3486

2796 ,47, 2305 3162

1 2 3 4 5 6 7 8 g 10 n 12

Valea Hartibaciului

Sosiri  =@=Iinnoptari 1508
1257 1224 1286

1068

Valea Tarnavelor

Sosiri  =@=Innoptari ms9
1013 10222

8823
&= 7937 7930

6406 5956
4057 4380 4759

3209 3016 Hg7

250 2153 2642 2987
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 n 12

Tara Secaselor 8252

Sosiri =@=Innoptari
5621

3588

600 695 757 726 g74 769

523 441
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Ochii Sibiului(c)Visit Sibiu County_GablrieIa Cuzepan

Circulatia turistica in municipiul Sibiu,
pe baza fluxului de turisti Tn unitati de cazare clasificate

Municipiul Sibiu

7186
63364

54306

53609

47253] 43742 43473
38595 120%° 38874

33338

35916 33508

26889
25042 21741 25299

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12

Sosiri  ==o=Innoptari

4 ) ﬂ

DESTINATIE Sosiri Innoptari Durata
medie
(% din (% din a sederii
total) total) (zile)
JUDET 1.55
SIBIU 71.64% 64.76% 141
CISNADIE 0.97% 1.32% 21
AVRIG 4.91% 5.46% 173
SALISTE 2.25% 2.81% 1.81
GURA RAULUI 1.51% 1.88% 1.94
RAU SADULUI 0.61% 0.93% 2.37
CARTISOARA- 2.25% 212% 147
TRANSFAGARASAN-BALEA
LAC
STATIUNEA BAZNA 2.53% 4.43% 273
STATIUNEA OCNA SIBIULUI 1.09% 1.65% 2.36
MARGINIMEA SIBIULUI 8.87% 5.70% 2.00
TARA OLTULUI 9.22% 5.09% 172
VALEA HARTIBACIULUI 1.08% 0.57% 165
VALEA TARNAVELOR 6.75% 478% 2.21
TARA SECASELOR 2.44% 1.47% 1.88
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Repartizarea sosirilor si innoptarilor
in functie de tipul structurii de cazare

Pensiuni 18.31%
Tabere de elevi si prescolari 1.48%
Bungalouri, campinguri, casute 0.86%
Cabane turistice 1.85%
Vile turistice 4.01%
Moteluri, hanuri, popasuri turistice 0.75%

Hoteluri apartament 0.03% 0.03%
Apartamente si camere de inchiriat 9.52% 10.45%

Hosteluri 0.24% 0.42%
Hoteluri 68.01% 61.84%

m Sosiri  Innoptari

it 4r
~ “M = g LLM-‘-"-— SR {111

Piata Huet Sibiu(c)Visit Sibiu County_Gabriela Cuzepan Raport de activitate 2025 / 32




Top 15 destinatii judetene Top 15 destinatii judetene

|a niVEI national (+Bucuresti) Ia nivel nationa' Buriiess)

n functie de numarul total de turisti atrasi in unitati de cazare clasificate (Sursa INS) in functie de numarul total de turisti striini in unititi de cazare clasificate

(Sursa INS)
: minnoptari = Sosiri .
Maramures EJJELK 283,837 w = Innoptari = Sosiri
lasi F[W¥Y 343,639 s
' Harghita 70,666 27321
Covasna  JEXEE154,305 Arad 73,388 R
Caras- - T
Severin TXBEE 218,917 Arges 77,748 R ” T
Timis FEEEER 354,836 lasi 83,453 , 50,040
Sibiu IEFEEN 607,472 Suceava 90,755 56,542
Mures —‘5-35 096 Prahova 125.103 B 59)647 _ J
S Bihor 128,802 60601
Prahova  IICEHAENE 549,546 ' '
lifov 132,544 | 94452
Suceava [NIGEEFEEM 512,829
Mures 144,863 [T 8z s e
Clyj IEEEEESM 669,835 . "
Constanta 169,880 56,044
Bihor NMEEEAEENEM 555,071 o B
Timis 209,078 R (o iy 2 (-
Valcea  IEEEINIVENE"461,985 Sibiu 243 117 16082
Brasov EFGIE I 1388993 Cluj 303,865 152,069
Bucuresti [T T 2,05 - TR Brasov TR 201719
Constanta [N 1,809,277 Bucuresti 2,574,950 - 1m4922
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Circulatia turistica

la Centrul de Informare Turistica Sibiu

2560
Top 20 % din total 20831047
Tari de provenienta vizitatori 1758,
95% din total /'1291 1278
_-903
556
349—385—" 474—382
GERMANIA A ian feb mar apr mai iun iul aug sept oct nov dec
SPANIA
ROMANIA VIZITATORI: 13.913
i :
FRANTA 57 de téri
7% +  88% straini
MAREA BRITANIE »
+ -58% fatd de 2019
ITALIA 2
366 2%
SUA Plot Area T Harta cu repartizarea
. vizitatorilor pe téri de
TARILE DE JOS : i 1% 2% o provenienta din Europa
POLONIA e
! - 1%
BELGIA '
AUSTR'A (v ¢ 4 /—31&." )
UNGARIA S 5
1 Germania
ISRAEL
2 SUA
ELVETIA 3 Austria
AUSTRALIA Interesul cdldtorilor pentru ture 4 UK
ghidate, pe baza informatiilor 5  Elvetia
CANADA oferite de Sibiu Reisen pentru uni
esantion de 1k oaspeti ai Sibiului. 6 Franta
SERBIA _—/ 7 Romania
JAPONIA 8  Spania
9 Israel
CEHIA
10 Canada

CHINA
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Trafic aerian
Aeroportul International Sibiu (SBZ2)

Aeroportul International Sibiu (AIS) ofera infrastructura pentru companii aeriene ce
conecteazd destinatia cu

©

0O 0 0 ©

7 aeroporturi din Germania (Munchen, Hamburg, Memmingen, Frankfurt-
Hahn, Dortmund, Nurnberg, Karlsruhe Baden-Baden),

2 aeroporturi din Marea Britanie (Londra-Luton, Birmingham),

1 aeroport Spania (Madrid),

1 aeroport Austria (Viena), Italia (Roma Fiumicino),

1aeroport Elvetia (Basel).

AlS ocupa locul & in tard in ceea ce priveste numarul de pasageri imbarcati/debarcati

n anul 2025, dupi

CRF NSRS

Bucuresti-Otopeni (60%)
Cluj-Napoca (13%)

lasi (8%)

Timisoara (5%)

Suceava (3%)

> 694.805 pasageri
+17% fata de 2024
2.43% din total trafic national (28.547k pasageri)

100,833
l 84,811

68,447

0,099 l

60, 71,712
49,863 pu

l 52,283 56,485

L |

n 35,152
34,312 33,385 37423 o

65722 66140 cgegq
34603 35719 39831 42754 4891 Y C Nl

5 54828 °°

ian feb mar apr mai iun iyl aug sept oct nov dec

AN E

Traficul de pasageri pe luni E{elis)/20:

Sursa datelor: airportaar.ro
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Venituri din
prestari

servicii
6%

Sponsorizari,
donatii,
dobanzi

1%

Rambursari
proiecte
europene
21%

Cotizatii
membri
58%

Resurse
umane,
35%

Cheltuieli de
functionare,
20%




==
*”‘E SIBIU

See you in Transylvania!

N

~

S

Le multumim membrilor nostri pentru
implicare, increderea acordata si
finantarea oferita pentru implementarea
activitatilor de dezvoltare si promovare a
Destinatiei Visit Sibiu County, precum si
tuturor finantatorilor si partenerilor care . - S

ne sustin, ne inspird si ne motiveaza.

ASOCIATIA JUDETEANA DE TURISM SIBIU _
Sibiu, str. Konrad Haas, nr. 14 " A ‘ By .

sibiu-turism.ro, visitsibiucounty.com
aniidrumetiei.ro - L'ﬁ
office@sibiu-turism.ro
VisitSibiuCounty



Art. 4 Cuantumul cotizatiei Judetului Sibiu pentru implementarea programului ,Anii drumetiei este 600.000 lei/an.

Art. 5 Cuantumul cotizatiei Judetului Sibiu $i Municipiului Sibiu pentru ,Promovarea destinatiei turistice Sibiu pe piete

cheie internationale” este de 1.000.000 lei per unitate administrativ-teritoriala/an.

Art. 6 Se aproba elaborarea si depunerea documentatiei de Asociatia Judeteana de Turism Sibiu, in calitate de
aplicant, pentru desemnarea Destinatiei Judetul Sibiu ca destinatie ecoturistica, in baza procedurii de evaluare pentru
desemnarea destinatjilor ecoturistice.

Art.7 (1) Ducerea la indeplinire a prezentei revine aparatului tehnic al Asociatjei, prin Simina Manea, manager de

destinatie, si presedinte.

(2) Prezenta se comunicé persoanelor fizice si juridice interesate.

Presedinte,

Alin Chipaila



